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Avant-propos

Peu importe que la crise sanitaire soit derriére nous ou qu’elle
soit une réalité de fond avec laquelle nous allons devoir vivre
longtemps : depuis son début elle a profondément bousculé
le monde de la distribution et impacté le merchandising d’une
maniere irréversible.

En effet, si les consommateurs n’ont pas déserté les points de
vente, ils ont néanmoins modifié leurs habitudes de circulation
et réduit leur temps de présence dans ces espaces ainsi que
les achats d’impulsion. En méme temps, le e-commerce, et le
drive en particulier, a confirmé son développement et s’impose
désormais comme un canal de vente incontournable.

Face a ce constat, le merchandising repense ses modes de
fonctionnement avec I'impératif de revenir aux basics tout
en développant une véritable stratégie e-merchandising en
s’appropriant le potentiel du digital. L'objectif est a la fois de
réenchanter le shopper dans les points de vente physiques et
|ui offrir une navigation agréable et pertinente lors de ses achats
online.

Comment parvenir a mener de front ces différents chantiers ?
Comment repenser les basics du métier a I’heure du digital ?
Quelles évolutions dans les relations industriels /distributeurs
pour relever ces défis majeurs ? Autant de questions auxquelles
les professionnels du merchandising devront trouver des
réponses pour remporter la bataille des linéaires physiques et
digitaux !

LSA vous propose de participer a cette nouvelle journée
exceptionnelle, riche en témoignages et expertises. Je vous
donne rendez-vous pour la 13¢ édition de la conférence LSA
Merchandising et E-merchandising le 21 septembre 2021 a Paris.

En me réjouissant de vous y accueillir

Monica VISINONI
Chef de projets Evenements LSA

Un événement créé pour vous !

Industriels de la grande consommation alimentaire
et non alimentaire, distributeurs généralistes et spécialisés,
acteurs du e-commerce

Directeurs Merchandising et E-merchandising
Directeurs Category Management

Directeurs Marketing

Directeurs Commerciaux

Directeurs des Ventes

Directeurs e-commerce

Directeurs de I'offre
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Notre vocation est de vous proposer de vrais moments d’échanges
entre professionnels afin de répondre a deux objectifs :

e décrypter I'actualité et les enjeux du retail pour étre
plus performant

e créer des opportunités de rencontres d'affaires ou

de partenariats pour développer votre activité.
Grace aux évenements LSA, vous bénéficiez de I'expertise des
meilleurs intervenants et de personnalités reconnues du secteur.

Depuis 1958, LSA anime le marché de la grande consommation
avec un hebdomadaire diffusé a plus de 20 000 exemplaires
autour duquel se sont développés de nombreux services
d’information et de mise en relation. Il accompagne les acteurs
de la grande consommation et les aide a décrypter I'actualité,
pour améliorer leurs performances, adapter leurs pratiques et
produits aux évolutions du marché. Marque médias de référence
pour tous les cadres et décideurs de la grande consommation en
France, LSA a développé une expertise pointue et se distingue
par son approche innovante et proactive.




Nos soutiens

ania

Association Nationale des
Industries Alimentaires

#FCA

FEDERATION DU COMMERCE
COOPERATIF ET ASSOCIE

|:fcd

Fédération du Commerce
et de la Distribution

{CFEEF

Fédération des Entreprise
L Ent

L'Association Nationale des Industries Alimentaires (ANIA) rassemble 20 fédérations nationales
sectorielles et 23 associations régionales des industries alimentaires. Elle représente plus de
11 800 entreprises alimentaires de toutes tailles et de tous secteurs. Elle est le porte-parole de
I'industrie alimentaire et agit pour promouvoir les intéréts des entreprises du 1er secteur industriel
francais.

www.ania.net

La Fédération du Commerce Coopératif et Associé a pour mission de représenter les groupements
de commercants, notamment auprés des pouvoirs publics. En 2016, le Commerce Coopératif et
Associé a réalisé 150,3 milliards d’euros de chiffre d’affaires, soit 30 % du commerce de détail en
France et 7 % du PIB francais. Découvrir la Fédération du Commerce Coopératif et Assacié (FCA) :

www.commerce-associe.fr/

La Fédération du Commerce et de la Distribution (FCD) représente les entreprises du commerce
a prédominance alimentaire. Ce secteur compte 750 000 emplois, 1 992 hypermarchés, 5 702
supermarchés, 4 605 maxidiscomptes et 17 000 magasins de proximité, soit environ 30 000 points
de vente pour un volume d’affaires de 194,5 milliards d’euros. Elle intervient notamment dans les
domaines de la sécurité alimentaire, le développement durable, les relations économiques (PME,
industriels, filieres agricoles), les relations avec les partenaires sociaux et sur les sujets liés a
I'aménagement du territoire et d’urbanisme commercial.

http://www.fcd.fr/

La Fédération des Entreprises et Entrepreneurs de France, créée en 1995, est un Mouvement
d’entrepreneurs indépendants. Elle propose des rencontres business tout au long de I'année avec
la Grande Distribution, la RHF, le e-commerce, la GSS. Elle aménage la relation commerciale des
PME avec les enseignes via des accords, elle défend un écosystéme favorable aux entrepreneurs
PME pour pérenniser leur entreprise dans le territoire et elle encourage le déploiement au quotidien
de la RSE dans I'entreprise avec le label Entrepreneurs+Engagés (E+). La FEEF compte aujourd’hui
prés de 900 entreprises de la TPE a I’ETI, aussi bien alimentaires que non-alimentaires.

http://www.feef.org/
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Date et lieu

Mardi 21 septembre 2021

Hotel Le Marois - France Amériques
9-11 Avenue Franklin Delano Roosevelt
75008 Paris

Inscrivez-vous en ligne sur :
events.lsa-conso.fr

Conférence Merchandising et e-merchandising
TARIF GENERAL TARIF GENERAL PRESTATAIRES

1195 € (1 434 €TTC) 1295 €€ HT (1 554 €TTC)

Formation « stratégie merchandising :
du shopper a I’excellence des solutions »

1595,00 €HT /1 914,00 €TTC

Pack Congreés + formation :
10 % de remise grace au code U4, 413

Inscrivez-vous a plusieurs
et bénéficiez de tarifs dégressifs !

Nous contacter

Elvire Roulet - 01 77 92 93 36
elvire.roulet@infopro-digital.com

Consultez nos conditions générales de vente en ligne sur
evenements.infopro-digital.com/Isa/cgv-evenements

Nos prochaines conférences

CONFERENCE LSA FORCES DE VENTE

Adaptation et cohésion au service de la performance
Mardi 28 Septembre 2021, Paris

CONGRES STRATEGIES COMMERCIALES

Préparez vos stratégies commerciales 2022 !
Mardi 5 octobre 2021, Paris

TROPHEES DE

LINNO
2021

TROPHEES DE L'INNOVATION

Concourrez avant le 8 octobre 2021 !
Cérémonie de remise des prix le 8 décembre, a Paris

Nos prochaines formations

STRATEGIE MERCHANDISING :

DU SHOPPER A LEXCELLENCE DES SOLUTIONS
Se doter d’une vision stratégique du merchandising et
concevoir les solutions adaptées

Date : 29-30 septembre 2021, Paris

FORMATEURS :

> Julie HERMANN, Fondatrice - FOCUS SHOPPER

> Sébastien TOURNE, Directeur général et consultant senior
en merchandising - AGENCE CROSS

Bénéficiez de -10 % pour toute inscription au pack
« conférence + formation » avec le code VIERCH21F

Programme détaillé et inscription sur
events.lsa-conso.fr

Renseignements : 01 81 93 38 34
formations@lsa.fr

Suivez-nous sur les réseaux sociaux

@EventsLSA LSA Events

#LSAMERCHANDISING



